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Image- und Standortkampagne:

Agenda.
ÅWarum eine Kampagne?
Å Zielsetzung/ Vision
Å Zielgruppen
Å Einige Maßnahmen 
Å Social Media Recruiting: 

Job mit Aussicht
Å Und wie können wir 

zusammenarbeiten?



Die Aufgabe:

Sozio -

ºkonomischen 

Heraus -

forderungen   

begegnen .

Der demografische Wandel 
und der allgemeine Fach-
kräftemangel  erschweren 
das Erreichen gesteckter 
Entwicklungsziele 
im gesamten Landkreis 
Wesermarsch.



Die Situation:

Das Bild der 

Region ist 

ausbaufªhig.

Wir wollen bestehenden 
Vorurteilen begegnen , 
überraschen und dabei 
vor allem ein Bild davon 
zeichnen, welches 
Potenzial in der Region  
schlummert oder längst 
vorhanden ist.



Die Aufgabe:

Aus vielen Teilen 

ein Ganzes 

machen.

Bislang gibt es unsere 
sechs Kommunen und drei 
Städte mit ihren 
vielfältigen Aktivitäten, 
aber es fehlt  das 
verbindende Element mit 
dem Fokus auf die 
Wesermarsch als Ganzes. 
In der Folge fehlt dem 
Landkreis gerade im 
Binnenverhältnis die 
ЬĽĝġřƈĽƈĊƈƀƀƈĽĴƈġřĝġтuĽƈƈġЭЍ



Die Adressaten:

Wer sind unsere 

Zielgruppen?

V Einheimische
V Neubürger*innen 

(junge Familien, Pendler, 
junge Frauen, Fachkräfte, 
Wohnungssuchende 
aus Ballungsräumen 
und Studierende)

Fachkräfte!!



Die Wirkung:

Was sollen

die prªferierten 

MaÇnahmen 

auslºsen?

V Neugier
V Bekanntheit
V Sympathie
V Vertrauensaufbau
V Differenzierung
V Begehrlichkeit
V Zufriedenheit/Loyalität
V Wir -Gefühl /Stolz
V Wiedererkennbarkeit



Der Fokus f¿r dieses Jahr

1. Das Wir -Gefühl im Landkreis stärken und damit 
Fachkräfte binden. 
 Zielgruppe: WesermärschlerInnen , Binnenmarkt

2. Partner( -unternehmen, -vereine)  einbinden, um 
noch mehr Strahlkraft nach außen zu generieren. 



Was ist bisher passiert?

Einige unserer 

MaÇnahmen







20.000 Bierdeckel für 
Veranstaltungen und 
Restaurants. 



Poster



Lesezeichen 











Fªhrbanner





Gemeinsam sind wir stark!
Partner der Kampagne werden. 



Kooperative Werbung mit unseren Partnern 

z.B. Werbespotschaltung im 
Edeka Nordenham

Ą 1000x pro Tag 
Ą Circa 50.000 Kunden pro 

Monat
Ą ϟϢЎϞϙэтŗŠřüƈőĽėĺтĴƑżт·üżƈřġż



Kooperative Anzeige im Butjenter

Partner der 
Kampagne stellen 
sich vor. 



Pelle, der Weihnachtself

Social Media 
Kampagnen zu 
verschiedenen 
Anlässen. 

Pelle würde gerne auch die 
Sozialwirtschaft in der Wesermarsch 
ŎġřřġřőġżřġřБ



Zusammenarbeit mit Vereinen und der Feuerwehr

Imagebildung in der 
Region zur Stärkung 
des Wir -Gefühls im 
Landkreis.

Ziel: besonders jungen 
Menschen aufzeigen, 
dass die Wesermarsch 
etwas für sie zu bieten 
hat.  

Hier ein Foto 
zusammen mit 
Vertretern des SV 
Brakes beim 
Wintercup 2024.



Kooperation mit (Sport -)vereinen

Bandenwerbung in Kooperation mit dem Sportverein 
Brake und dem LemwerDer Turnverein . Ein weiteres 
Banner mit dem ETB Elsfleth ist in Planung. 


