Pflegekonferenz Wesermar
Image- und Standortmarketing Wesermarsch
30.10.2024

sch 2024

e ——




A Warum eine Kampagne?

A Zielsetzung/ Vision

A Zielgruppen

A Einige MalRnahmen

A Social Media Recruiting:
Job mit Aussicht

A Und wie kénnen wir
zusammenarbeiten?



Die Aufgabe:
SozIo -

°© konomi
Heraus -

forderungen
begegnen .

S C h

Der demografische Wandel
und der allgemeine Fach-
kraftemangel erschweren
das Erreichen gesteckter
Entwicklungsziele

Im gesamten Landkreis
Wesermarsch.



Wir wollen bestehenden
Vorurteilen begegnen ,
Uberraschen und dabel
vor allem ein Bild davon
zeichnen, welches
gP(_)tenziaI in der Region
schlummert oder langst
vorhanden ist.



Die Aufgabe:
Aus vielen Tellen

ein Ganzes
machen.

OLDENBURG

Bislang gibt es unsere
sechs Kommunen und drel
Stadte mit thren
vielfaltigen Aktivitaten,
aber esfehlt das
verbindende Element mit
dem Fokus auf die
Wesermarsch als Ganzes.
In der Folge fehlt dem
Landkreis gerade im
Binnenverhaltnis die



Die Adressaten:

Wer sind unsere
Zielgruppen?

V Einheimische

V Neubilrger*innen
(junge Familien, Pendler,
junge Frauen, Fachkrafte,
Wohnungssuchende
aus Ballungsraumen
und Studierende)

Fachkrafte!!



V Neugier

V Bekanntheit

V  Sympathie

' Vev?rtratuer_'éatﬁau

V Differenzierung

V Begehrlichkeit

V Zufriedenheit/Loyalitat
V  Wir -Geflhl /Stolz

V  Wiedererkennbarkeit



WESERMARSCH Der Fokus fg¢r di eses

1. Das Wir -Gefuhl im Landkrels starken und damit
Fachkrafte binden.
Zielgruppe: Wesermarschlerinnen , Binnenmarkt

2. Partner( -unternehmen, -vereine) einbinden, um
noch mehr Strahlkraft nach auf3en zu generieren.




Was ist bisher passiert?

Einige unserer
Ma Cnahmen

~ Neuer Heimathafen gesucht?
Moin und herzlich willkommen!
. - %
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Posts Followers  Following

Die Wesermarsch.

Echte Lebensqualitat mit Nordseeluft und
vielféltigen Chancen. ¢

¥.. more

See translation

2 wesermarsch-echt-nordisch.de/impressum...
Followed by kg9_2, lilothilo and 32 others

Following v Message

Quiz-Time!
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e wesermarschechtnordisch .

Wesermarsch

® QY W

WD~ Liked by ines.menke and others

wesermarschechtnordisch Heute ist
#WorldRangerDay und passend dazu wollen auch wir
die unermiidlichen und wunderbaren Ranger in der
Wesermarsch feiern 45 (- Eine davon ist Annelie
Hedden und seit heute morgen findet ihr ihre Story
auf unserer Webseite (link in Bio).

Aber vorne angefangen und ein bisschen
Hintararind Nia Ranner hahen ainen vieleaitinen
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&  Posts

oevd o
0— wesermarschechtnordisch with 2 others 4

GUTSCHEIN
FUR DEN SPORT
NORD-SHOP SOWIE
3X PROBE-
TRAININGS IM
FITNESSSTUDIO

vov-O orta

fitness

DEIN STUDIO.  oew vuusmvmn

®QYVY W

&, Liked by stephan.siefken and others
wesermarschechtnordisch ¥ Gewinnspiel ¥ ... more
View all 34 comments

wesermarschechtnordisch @laura.timpe_ hort
sich nach einem top Fitnesspartneran "%

wesermarschechtnordisch @katrin.rhe &

3 days ago - See translation

M wesermarschechtnordisch
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wesermarschechtnordisch .
Wesermarsch

Kegelrobbe — das grofite
Raubtier Deutschlands

® QY W

@“E Liked by ideendirektoren and others

wesermarschechtnordisch Das wusstet ihr bestimmt
noch nicht! Die Wesermarsch ist das Zuhaus... more

View all 2 comments
isaeburg ©
21 July - See translation

wesermarschechtnordisch .
Wesermarsch
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Wirtschaftsforderung

20.000 Bierdeckel fur
Veranstaltungen und
Restaurants.



Wirtschaftsforderung

WESERMARSCH Poster
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Wirtschaftsforderung

WESERMARSCH | esezeichen

Hier
kannst
dudas
nachste
Kapitel
auf-
schlagen.

Warum es sich hier prima
leben, lesen und arbeiten lasst:

EEE

Neugierig? (@
Dann folge uns. [m]iSes

echt.nordisch.gut.







Sieh's mal mit
anderen Augen:







Wirtschaftsforderung

WESERMARSCH

Darum geht es beim neuen Wesermarsch-Imagefilm

Beitrag im Braker Centraltheater vorgestellt - Mindestens 200.000 Menschen sollen mit dem Streifen erreicht werden

Wesermarsch. Seit mehr als zwei
Wochen lduft ein neuer Weser-
marsch-Imagefilm in den Kinos
der Region. Wie der Beitrag
entstanden ist und was man
damit bezwecken mochte, war
jetzt Thema bei einer Prasenta-
tion im Braker Centraltheater.

Der 36 Sekunden lange Wer-
bespot wird demnach noch bis
Ende Juni im Centraltheater so-
wie in Oldenburg und Wil-
helmshaven gezeigt. Er soll
neugierig machen auf die We-
sermarsch, die sich als attrakti-
ve Region zum Leben und Ar-
beiten anbietet.

wDer Film ist eingebettet in
unsere Imagekampagne und
Ziel ist es, potenzielle Fach-
krifte in den Landkreis zu lo-
cken*, so Isa Grube, Managerin
des Standortmarketings bei der
Wirtschaftsforderung  Weser-
marsch, zur Idee dahinter.

Moglich wurde dieses Pro-
jekt durch Finanzmittel aus
dem Kreisentwicklungskonzept
des Landkreises. Aus diesem
Forderbudget stammen auch
Mittel fiir die laufende Kampa-

GmbH

gne www.wesermarsch-echt-
nordisch.de.

Film zeigt, was unsere
Wesermarsch ausmacht”

Landrat Stephan Siefken be-
grift die Initiative der Wirt-
schaftsforderung: ,Der Film
spricht eine bestimmte Perso-
nengruppe an. Er zeigt, was
unsere  Wesermarsch  aus-
macht: eine besondere Vielfalt.
Vom Tourismus iber interes-
sante Jobs in Industrie, Gewer-
be und maritimer Wirtschaft
uber Kultur bis hin zur Land-
wirtschaft hat unser Landkreis
vieles zu bieten, was diese Re-
gion von anderen unterschei-
det, was sie lebens- und lie-
benswert macht. Das bringt
der Film zielgruppengerecht
auf den Punkt.“

Fir die Realisierung des
Werbespots wurde auf die Zu-
sammenarbeit mit einer erfah-
renen Agentur gesetzt. Auf-
grund deren Einschatzung kon-
nen selbst bei einer nur 33-pro-
zentigen Belegung der Kinos
voraussichtlich mindestens

Werben fiir den neuen Film (von links): Norbert Ostendorf (Centralthea-
ter), Gaby Gollenstede (Wirtschaftsforderung), Professor Lutz Stiihrenberg
(Wirtschaftsforderung), Isa Grube (Wi nschaf(sfoniemng) Gunnar Meister

(Landkreis) und Sophia

200.000 Zuschauer
werden.

Um den Menschen deutlich
zu machen, dass das Leben in
der Wesermarsch sprichwort-
lich schmeckt, wurden als er-

erreicht

ganzende Mafnahme, passend
zum Ort, 20.000 Popcornbecher
mit Bildern und spannenden
Fakten der Wesermarsch pro-
duziert. ,Die Becher laden ein,
auf die Kampagnenwebseite

Bilder-Potpurri iiber die Wesermarsch

Im Werbeblock regionaler Kinos

BARBARA WENKE

esermarsch. In regionalen Kinos der Wesermarsch, der Stadt Oldenburg und Wilhelmshavens lauft

im Werbeblock vor dem eigentlichen Kinofilm derzeit ein Werbespot fiir die Wesermarsch. Der Film

ist eine Erganzung zur laufenden Imagekampagne in der Wesermarsch mit dem neuen Slogan

y,wesermarschlecht.nordisch.gut“. Er wendet sich an die heimische Bevélkerung und soll potenzi-
elle Neubiirger und Fachkrifte auf die Wesermarsch aufmerksam machen. Das bunte Bilder-Potpurri dauert
36 Sekunden. Es zeigt mit schnellen Schnitten und modernem Soundeffekt den Landkreis als Ort zum Leben
und Arbeiten.

“ilm soll auch bei anderen Veranstaltungen genutzt werden, wie dem ,,Mobiles Kino* oder dem "Stadt-
In". Ferner wird er Unternehmen zur Fachkraftegewinnung zur Verfligung gestellt. Interessierte kn-
ich dafiir unter der Telefonnummer 0 44 01 /99 69 04 oder

-andortmanagerin bei der Wirtschaftsforderung Weserma'wesermarsch in 36 Sekunden kennenlernen

WIRTSCHAFTSFORDERUNG W erbespot iiber die Region liduft in Kinos in Brake, Oldenburg und Wilhelmshaven

www.wesermarsch-echt-nord-
isch.de zuzugreifen*, so Isa
Grube.

Spot ist relativ
zeitlos gestaltet

Weil der Spot relativ zeitlos ge-
staltet ist, lasst er sich auch zu
weiteren Anlissen erneut zum
Einsatz bringen. Denkbar wire
die Vorweihnachtszeit oder bei
Gelegenheit im kommenden Jahr.

Um die Reichweite aktuell
fir die Kampagne zu erwei-
tern, wird der Clip auf Social
Media und der Kampagnen-
webseite gezeigt. Grundsatz-
lich wird er den lokalen Unter-
nehmen umsonst zur Verfi-
gung gestellt, um die eigene
Karriereseite zu bereichern
und potenziellen Fachkrafte
den Standort Wesermarsch
schmackhaft zu machen.

Wer sich fiir den Imagefilm
interessiert, kann sich an Isa
Grube von der Wirtschaftsfor- - = = = - = -
derung melden, sie ist per E-
Mail (isa.grube@wf-weser-
marsch.de) und telefonisch un-
ter 04401/996904. (pm/tk)

VON TM ROSENAU
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Wirtschaftsforderung

WESERMARSCH

GmbH

Die Norddeutsche
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WESERMARSCH

GmbH
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NORDENHAM

Cleverfit Nordenham GmbH

ﬁmilq

famila Center Brake

METALL AG[LAS
Sosoth & Lippa A

Metall & Glas Sosath & Lippa
GmbH

1
packaging

solutions north

Packaging Solutions North
GmbH

Center Parcs Bungalowpark
Nordseekiiste GmbH

>

>

>

>

AIRBUS  comcn

VITAE S PURE

S L20 implec

Imi ‘—;EJIJ{D: meine Sparkasse

LemwerDer Turnverein

Airbus Aerostructures

Tourismus-Service Butjadin- >
GmbH

VITAE-PURE Vitametik & Landessparkasse zu Olden- >
gen GmbH & Co. KG

Modehaus Havekost Wellness burg (Lz0)

implec Weser GmbH

LemwerDer Turnverein e.V.

Kuilert |
iekmann GRANDKE& AEEK\NGE%MUSSEN Karl Lenecke

BAUSTOFFE A BAUFACHMARKT

Gebr.

HOLZ

Diakonie &&
FASSMER in der Wesermg

Diakonisches Werk

Kuilert & Grandke GmbH & Abeking & Rasmussen > CVIM-Sozialwerk Weser- b3 N
Fr. Fassmer GmbH & Co. KG Wesermarsch

Gebr. Diekmann GmbH Co.KG Schiffs- und Yachtwerft SE Karl Lonecke GmbH Buchhandlung Gollenstede marsch e, KRONOS TITAN GmbH

04 DOWVY

Stiftung Lebensrdume
Ovelgénner Miihle

Oldenburgisch-Ostfriesi-
scher Wasserverband Deutsches Rotes Kreuz Kreis- V. Stiftung Lebensrdume Ovel- > Fechner Stahl- und Metall-

Freunde der Wurp e.V. (OOWV) verband Wesermarsch e.\V. qgdnner Miihle bau GmbH Fit Forever GmbH

Linda & Stefan Fotografie >

e
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KRAFTVOLLE DIENSTLEISTUNGEN

SBR Siebolds Balion Rauber

Die Elektriker - Andreas PartG Steuerberater EMS Event- & Messe-Service >

AVIA Kfz.-Service Station >

Brake Tourismus & Marke- >
Schaéfftlein

Nordic Sky Business School > tingeV.

Klangzentrum Wesermarsch > van Eijden GmbH & Co.KG Rosas Naturkosmetik

Wirtschaftspriifer GmbH

d
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- WESERMARSCH 2" Wesermarsch-5ud eG * ( . (@) Eisficther Tumerbund von 1852
LAND- UND UMWELTTECHNIK barghorn = ' SeeFeLer miHLe [alpl.]

Procedes Chenel Beilken Di-
gital Printing Werbegesell- >
schaft mbH

Raiffeisenbank Weser-

Grube Land- und Wirtschaftsforderung Weser- >
marsch-Siid eG

Kulturzentrum Seefelder )
Umwelttechnik Barghorn GmbH & Co. KG marsch GmbH

Elsflether Turnerbund von >
Miihle

aipie. K. 1862




Wirtschaftsforderung

WESERMARSCE  Kooperative Werbung mit unseren Partnern

z.B. Werbespotschaltung im
Edeka Nordenham

A 1000x pro Tag
A Circa 50.000 Kunden pro
Monat
A sWYUoasTr StrucélLel tIFz




Wirtschaftsforderung

WESERMARSCH

GmbH

Kooperative Anzeige im  Butjenter

"q

BUTJFNT

- ‘,u
Dein
Butjadingen- .'
Magazin

LANDLIEBE UND NATUR

Einzigartige Orte, Erlebnisse
und Abenteuer

NORDSEE PUR

Von Entspannung am Strand
zum Wassersport

VIELE TIPPS UND JEDE
MENGE MEER

URLAUBS-HOTLINE
TELEFON: 04733 9293-10

die nordsee

L™

Auf der Suche nach einem

Mit Menschen neue Wege gehen, als

Stiftung Lebensraume Ovelgonner Miihle:
Wir sind eine Einrichtung fur Menschen mit
Assistenzbedarf und lieben unsere Arbeit.
Wir suchen Mitarbeiterinnen Mitarbeiter
in vielen Bereichi B.im Wohnbereich,
als Fahrkrafte, Hotel-Servicekrafte, FSLjer,
BUFDIS und mehr!

Neugierig?
Hier scannen!

Arighte- togather

KRONOS

Ein gemitliches Zuhause wartet auf dich, als

Eine nachhaltige Zukunft gestalten, als
GNSG Wohnbau:
Traumregion und Traumjob gefunden, aber

KRONOS Titan Nordenham:
In der Wesermarsch arbeiten, wo andere
Urlaub machen. Bei rwarten dich span-
nende Karrieremaglichkeiten und ein Team
von dber 350 engagierten Kollegil
Kollegen. Als Teil ei
zerns mit Produk
Belg en, Norweg:

dich by
jEl‘t mit uns durch!

nor_h keine passende \‘:ohnung o:ev Haus?
> e

Partner der
Kampagne stellen
sich vor.



Wirtschaftsforderung

weserMARSCH  Pelle, der Welhnachtself

Social Media
Kampagnen zu
verschiedenen
Anlassen.

Pelle wirde gerne auch die
Sozialwirtschatft in der Wesermarsch
Ogrrgroé6gzrgrhb




Wirtschaftsforderung

Imagebildung in der

Region zur Starkung
des Wir -Gefihls im

Landkreis.

Ziel: besonders jungen
Menschen aufzeigen,

dass die Wesermarsch
etwas flr sie zu bieten
hat.

Zusammenarbeit mit Vereinen und der Feuerwehr

wesermarsch!
echt.nordisch.gut.

Hier ein Foto
zusammen mit
Vertretern des SV
Brakes beim
Wintercup 2024,



Wirtschaftsforderung

WESERMARSCH Kooperation mit (Sport -)vereinen
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UnsereHezmat i Volltreffer k
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Bandenwerbung in Kooperation mitdem  Sportverein
Brake und dem LemwerDer Turnverein . Ein weiteres
Banner mit dem ETB Elsfleth ist in Planung.



